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一、项目基本情况
（一）项目立项背景及实施目的
2022年，在甘肃省委的坚强领导下，甘肃省宣传思想工作坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，认真贯彻落实习近平总书记对甘肃重要讲话重要指示批示精神，紧紧围绕迎接宣传贯彻党的二十大这条主线，忠实履行举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务，陇原大地主旋律更加响亮、正能量更加强劲，不断激励着各族人民以新的精神状态和奋斗姿态，把全面建设社会主义现代化幸福美好新甘肃伟大事业推向前进。甘肃省委宣传部设立2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费），统筹全国“两会”及省委省政府工作，支持中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构及省属主要媒体的宣传工作，扩大甘肃省影响力和美誉度，为全省社会发展营造良好社会舆论氛围。
（二）项目预算安排和支出情况
1.预算安排情况
根据本次绩效评价现场核查项目财务资料，甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）财政拨款580.00万元，结转2021年度未使用资金30.35万元，资金总量为610.35万元。
2.预算资金支出情况
截至本次绩效评价，甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）支出570.25万元，预算执行率达到93.43%。
（三）项目主要内容和实施情况
1.项目主要内容
[bookmark: _Hlk138858849]甘肃省委宣传部协调中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构和组织省属主要媒体正面宣传引导，重点对中央和省委省政府重大会议活动、重大主题宣传工作经费给予补助，支持中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构和省属主要媒体的发展；为建设甘肃省海外社交平台矩阵给予补助。
2.项目实施情况
2022年，甘肃省委宣传部按照工作计划补助中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构和省属主要媒体。组织开展党的二十大、全国“两会”和省第十四次党代会宣传报道，开展疫情防控等宣传引导；甘肃省海外社交平台矩阵建设工作持续推动，积极宣传并推广，扩大我省在国外的影响力和美誉度，为我省营造良好的社会形象。
二、项目绩效目标
（一）项目总体绩效目标
甘肃省委宣传部按照年度预期目标补助主要媒体19家，进一步加强对中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构的协调和省属主要媒体的统筹，组织中央主要媒体、香港媒体和省属主要媒体积极主动开展全国“两会”等重大会议活动宣传报道，开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，组织省属主要媒体开展疫情防控宣传引导，及时发布权威信息，全面准确做好解读，回应社会关切，形成了全省统筹疫情防控和经济社会发展强大舆论声势。
（二）项目年度绩效目标及完成情况
按照计划补助人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、经济日报、中国日报、中国新闻社、工人日报、香港商报、大公报、甘肃日报、甘肃省广播电视总台等媒体19家；组织开展“在习近平新时代中国特色社会主义思想指引下——新时代新作为新篇章”专栏报道，“向总书记报告”、“足迹”专题报告，推出《信仰的力量》等短视频，《再访祁连山》、《远古堆纪事》等全媒体综合报道；结合迎接、宣传、贯彻党的二十大时间节点，分阶段开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，组织开展党的二十大、全国“两会”和省第十四次党代会等主题采访和专项宣传报道；举办“中国这十年·甘肃”专题新闻发布会，开展“我们这十年”、“大河奔腾看甘肃”、“奋斗者·正青春”、“喜迎二十大”、“二十大时光”等专题宣传活动；开设“疫情防控 甘肃在行动”、“复工复产”等专题专栏。甘肃省海外社交平台矩阵建设工作持续推动，积极宣传并推广省内人文、风景，扩大全省对外影响力和美誉度，营造良好社会舆论氛围。
三、评价基本情况
（一）绩效评价目的、对象和范围
1.评价目的
为深入贯彻落实《中共中央国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34 号）和《中共甘肃省委 甘肃省人民政府关于全面实施预算绩效管理的实施意见》（甘发〔2018〕32号）的文件精神，着力推进全面预算绩效管理机制，提升部门及资金使用业务处室整体绩效管理水平，提高财政资源配置效率和使用效益，根据甘肃省财政厅《关于开展2022年度省级预算执行情况绩效评价工作的通知》（甘财绩〔2022〕7号）的相关要求，中共甘肃省委宣传部委托甘肃农业大学，作为第三方评价机构对甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传经费）开展绩效评价。
2.评价对象与范围
本次绩效评价的资金范围是甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费），财政拨款580.00万元，并结转2021年度未使用资金30.35万元，资金总量为610.35万元。
评价对象包括甘肃省委宣传部承担项目的相关业务处室。
（二）绩效评价原则、评价指标体系、评价方法、评价标准等
1.评价原则
（1）科学规范原则。本次评价工作严格按照既定方案执行评价程序，基于科学可行的要求，采用定量与定性分析相结合的方法。
（2）公正公开原则。绩效评价工作遵循真实、客观、公正的要求，依法公开并接受监督。
（3）综合、分类相结合原则。本次评价在形成综合评价结论的同时，根据各评价对象的特点针对性地组织实施并提出问题和解决建议。
（4）绩效相关原则。针对具体支出及其产出绩效进行，评价结果应清晰反映出支出和产出绩效之间的紧密对应关系。
2．评价指标体系
[bookmark: _Hlk139481857]根据2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）的目标设定，构建了相关绩效评价指标体系。
该指标体系由预算执行指标、决策指标、过程指标、产出指标、效益指标和满意度6个一级指标，预算执行率等12个二级指标以及预算执行率24个三级指标构成。


甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效评价指标体系
	序号
	一级指标
	二级指标
	三级指标

	
	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）

	1
	预算执行
	10 %
	预算执行率
	10%
	年度资金预算执行率
	10%

	2
	决策指标
	10%
	项目立项
	6%
	立项依据充分性
	3%

	3
	
	
	
	
	立项程序规范性
	3%

	4
	
	
	绩效目标
	2%
	绩效目标合理性
	1%

	5
	
	
	
	
	绩效目标明确性
	1%

	6
	
	
	预算编制
	2%
	预算编制科学性
	1%

	7
	
	
	
	
	资金分配合理性
	1%

	8
	过程指标
	10%
	资金管理
	5%
	资金到位率
	2%

	9
	
	
	
	
	资金使用合规性
	3%

	10
	
	
	项目管理
	5%
	制度健全性
	2%

	11
	
	
	
	
	制度执行有效性
	3%

	12
	产出指标
	40%
	产出数量
	20%
	补助主要新闻媒体数（家）
	5%

	13
	
	
	
	
	主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率（%）
	5%

	14
	
	
	
	
	主要媒体采访活动覆盖市（州）数（个）
	5%

	15
	
	
	
	
	全省新闻通气会主要媒体参与率（%）
	5%

	16
	
	
	产出质量
	15%
	宣传报道形式
	5%

	17
	
	
	
	
	主要媒体新闻采访、宣传质量
	5%

	18
	
	
	
	
	主要媒体宣传报道内容覆盖面
	5%

	19
	
	
	产出时效
	5%
	主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性
	5%

	20
	效益指标
	20%
	社会效益
	15%
	主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用
	5%

	21
	
	
	
	
	主要媒体新闻宣传关注度
	5%

	22
	
	
	
	
	主要媒体新闻报道的社会反响
	5%

	23
	
	
	可持续影响
	5%
	对持续扩大全省经济、社会影响力的作用
	5%

	24
	满意度
	10%
	服务对象
满意度
	10%
	人民群众对新闻媒体宣传满意度
	10%

	合计
	一级指标6个
	二级指标12个
	三级指标24个



3.评价方法
具体评价内容包括：预算执行、项目决策、项目过程、项目产出、项目效益及满意度六个方面。
本次绩效评价采用定量与定性相结合，业务处室自评、第三方书面评审和现场核查相结合，综合运用比较法、因素分析法和专家评议等方法开展评价。优（≥90）良（≥80，<90）中（≥60，<80）差（＜60）
（三）绩效评价工作过程
2023年5月，甘肃省委宣传部与我校评价工作团队进行了评价事务对接，就绩效评价工作细节和实施方案进行充分论证，对评价项目、范畴、方法、工作流程进行了全面统筹安排。相关部门和专项资金使用单位高度重视，充分落实主体责任，积极配合开展绩效评价工作。
根据《财政部关于印发<第三方机构预算绩效评价业务监督管理暂行办法>的通知》（财监〔2021〕4 号）的文件精神，本次工作在省委宣传部和相关部门提供工作便利条件及论证材料基础上，由第三方独立完成委托事项。项目实施单位按照方案要求开展项目绩效自评并提供包括预算执行凭证、产出、效益佐证材料、群众满意度问卷等评价基础资料。第三方评价工作组对部分项目进行现场考察，核查项目决策、资金管理、项目管理、项目产出和效益状况。与此同时，第三方对所有参评单位绩效自评资料审核、汇总后完成全省绩效评价。撰写《2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效评价报告》，按程序提交委托方进行内部审核后定稿。
本次绩效评价工作以《中共中央国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34 号）为指导，以科学公正、统筹兼顾、激励约束、公开透明为基本原则，实现了资金、项目全覆盖，对促进2022年甘肃省媒体新闻宣传以及甘肃省海外社交平台建设发展起到了积极推动作用。同时，强化了项目实施单位的绩效管理意识，提高了专项资金的使用效率。
四、评价结论和绩效分析
（一）综合评价结论
第三方评价机构按照评价方案确定的程序、规则和标准，基于项目重要性、资金占比等因素，对项目实施业务处室开展现场评价，受补助新闻媒体和单位依据《中共甘肃省委宣传部2022年度中央及省级专项资金第三方绩效评价实施方案》的要求，提供相关佐证材料，从项目立项、资金落实、项目管理、资金管理、产出数量、产出质量、项目效益以及满意度等方面进行了评价。全面、深入了解2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）使用情况和取得的效果。
总体来看，2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）专项资金的实施，达到了预期目标，第三方绩效评价综合得分为92.84分，评价等级为“优秀”。
（二）绩效分析
1.提升履职政治能力，巩固壮大主流舆论，稳妥做好舆论引导
2022年，甘肃省委宣传部紧扣迎接、宣传、贯彻党的二十大时间节点，贯穿全年分阶段组织开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，组织省属主要媒体统一开设专题专栏，相继开展“我们这十年”、“大河奔腾看甘肃”、“奋斗者·正青春”、“喜迎二十大”、“二十大时光”等专题报道和“新时代新征程新伟业”等主题采访活动。强化政治能力锤炼，深刻领悟“两个确立”的决定性意义，切实增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”；组织召开全省新闻通气会、专题策划会，制定宣传报道，进一步加强对中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构协调和省属主要媒体统筹；组织开展疫情防控宣传引导，开设“疫情防控 甘肃在行动”、“复工复产”等专题专栏。
2.境外新媒体矩阵“出海”，传播中国城市好故事
2022年，甘肃省海外社交平台矩阵“这里是甘肃”（@ThisisGansu）和“探索甘肃”（@ExploreGansu）在海外主流社交媒体平台脸书（Facebook）、推特（Twitter）、照片墙（Instagram）的粉丝总量突破百万，矩阵已成长为甘肃省众多海外社交媒体账号中的领军者,有效促进了甘肃和世界的沟通交流。
上线以来，账号以海外受众喜闻乐见的形式展现大美甘肃的自然风光，华夏历史文明传承创新区的深厚文化底蕴和日新月异的发展速度，并及时与受众进行互动、解疑释惑，提供海外读者需要的服务信息，积极塑造甘肃繁荣、和谐、开放、包容的国际形象。同时，在加强甘肃省海外社交平台矩阵建设的过程中，坚守了中华文化立场，提炼展示中华文明的精神标识和文化精髓，全面提升了甘肃国际传播影响力和美誉度。
五、存在的问题及原因分析
（一）绩效运行监控工作有待加强
根据甘肃省委、省人民政府印发的《关于全面实施预算绩效管理的实施意见》，专项经费全面纳入绩效管理，并建立全过程预算绩效管理链条的指导意见，甘肃省委宣传部是实施预算绩效管理的主体，强化对媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效运行监控，推动绩效目标如期实现。评价组发现甘肃省委宣传部在预算执行时，年中未根据实际经费使用情况及时调整预算目标，对预算绩效目标实现程度阶段性跟踪管理情况、改进情况的工作存在薄弱环节。
（二）项目管理有待加强，保证项目建设成效
甘肃省委宣传部在实施2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）项目期间，对补助做了经费预算，但受疫情影响，支付相关项目资金不及时，补助支付效率较慢。
六、有关建议
（一）加强全过程绩效管理工作
一是编实编细预算绩效目标，加强绩效目标申报工作，提高绩效目标管理的严谨性，做到事前有评估、预算有目标，科学设定资金绩效目标和指标，经批复后的绩效目标作为预算执行和事后绩效评价的参考依据。二是积极配合做好预算绩效监控，将中央财政和省级财政资金和其他资金纳入监控范围。将绩效实施情况与预期绩效目标进行比较，对目标完成、预算执行、组织实施、资金管理等情况进行分析研判。通过实施绩效监控，确保发现问题及时采取措施予以纠偏，督促改进管理。
（二）加强全过程绩效管理工作
需进一步提高资金管理精细化水平，树立专项资金管理系统化理念，细化资金支付监管流程。同时，建立预算绩效监控台账，加强项目进展跟踪，确保资金足额高效使用。
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[bookmark: _Toc28681061][bookmark: _Toc28681724][bookmark: _Toc107651189]2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费
（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）
绩效评价报告

[bookmark: _Hlk136520593]为深入贯彻落实《中共中央国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34 号）和《中共甘肃省委 甘肃省人民政府关于全面实施预算绩效管理的实施意见》（甘发〔2018〕32号）的文件精神，着力推进全面预算绩效管理机制，提升部门及资金使用业务处室整体绩效管理水平，提高财政资源配置效率和使用效益，根据甘肃省财政厅《关于开展2022年度省级预算执行情况绩效评价工作的通知》（甘财绩〔2022〕7号）的相关要求，中共甘肃省委宣传部委托甘肃农业大学，作为第三方评价机构对甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传经费）开展绩效评价。
[bookmark: _Toc140242075]一、项目基本情况
[bookmark: _Toc140242076]（一）项目立项背景
2022年，在甘肃省委的坚强领导下，甘肃省宣传思想工作坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，认真贯彻落实习近平总书记对甘肃重要讲话重要指示批示精神，紧紧围绕迎接宣传贯彻党的二十大这条主线，忠实履行举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务，陇原大地主旋律更加响亮、正能量更加强劲，不断激励着各族人民以新的精神状态和奋斗姿态，把全面建设社会主义现代化幸福美好新甘肃伟大事业推向前进。甘肃省委宣传部设立2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费），统筹全国“两会”及省委省政府工作，支持中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构及省属主要媒体的宣传工作，扩大甘肃省影响力和美誉度，为全省社会发展营造良好社会舆论氛围。
[bookmark: _Toc140242077]（二）项目预算安排及使用情况
1.预算安排情况
根据本次绩效评价现场核查项目财务资料，甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）财政拨款580.00万元，结转2021年度未使用资金30.35万元，资金总量为610.35万元。项目资金及时足额到位，到位率100%，具体专项资金分解下达情况如表1所示。
表1  2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）专项资金分解下达情况
	支持项目
	预算金额（万元）
	资金到位率（%）
	占比（%）

	媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）
	580.00
	100.00%
	95.03%

	上年度结转资金
	30.35
	100.00%
	4.97%

	资金合计
	610.35
	100.00%
	100.00%


2.预算资金支出情况
截至本次绩效评价，甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）支出570.25万元，预算执行率达到93.43%。2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）资金执行情况如表2所示。
表2  2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）预算执行情况
	支持项目
	年度预算
（万元）
	实际支出（万元）
	预算执行率（%）

	2022年度媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）
	610.35
	570.25
	93.43%


[bookmark: _Toc135758082][bookmark: _Toc140242078]（三）项目计划内容及实施情况
1.项目计划内容
甘肃省委宣传部协调中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构和组织省属主要媒体正面宣传引导，重点对中央和省委省政府重大会议活动、重大主题宣传工作经费给予补助，支持中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构和省属主要媒体的发展；为建设甘肃省海外社交平台矩阵给予补助。
2.项目实施情况
2022年，甘肃省委宣传部按照工作计划补助中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构和省属主要媒体。组织开展党的二十大、全国“两会”和省第十四次党代会宣传报道，开展疫情防控等宣传引导；甘肃省海外社交平台矩阵建设工作持续推动，积极宣传并推广，扩大我省在国外的影响力和美誉度，为我省营造良好的社会形象。

[bookmark: _Toc140242079]二、项目绩效目标
[bookmark: _Toc140242080]（一）项目总体绩效目标
甘肃省委宣传部按照年度预期目标补助主要媒体19家，进一步加强对中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构的协调和省属主要媒体的统筹，组织中央主要媒体、香港媒体和省属主要媒体积极主动开展全国“两会”等重大会议活动宣传报道，开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，组织省属主要媒体开展疫情防控宣传引导，及时发布权威信息，全面准确做好解读，回应社会关切，形成了全省统筹疫情防控和经济社会发展强大舆论声势。
[bookmark: _Toc140242081]（二）项目年度绩效目标及完成情况
按照计划补助人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、经济日报、中国日报、中国新闻社、工人日报、香港商报、大公报、甘肃日报、甘肃省广播电视总台等媒体19家；组织开展“在习近平新时代中国特色社会主义思想指引下——新时代新作为新篇章”专栏报道，“向总书记报告”、“足迹”专题报告，推出《信仰的力量》等短视频，《再访祁连山》、《远古堆纪事》等全媒体综合报道；结合迎接、宣传、贯彻党的二十大时间节点，分阶段开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，组织开展党的二十大、全国“两会”和省第十四次党代会等主题采访和专项宣传报道；举办“中国这十年·甘肃”专题新闻发布会，开展“我们这十年”、“大河奔腾看甘肃”、“奋斗者·正青春”、“喜迎二十大”、“二十大时光”等专题宣传活动；开设“疫情防控 甘肃在行动”、“复工复产”等专题专栏。甘肃省海外社交平台矩阵建设工作持续推动，积极宣传并推广省内人文、风景，扩大全省对外影响力和美誉度，营造良好社会舆论氛围。

表3  2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效目标表
	专项名称
	媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）

	省级财政部门
	甘肃省财政厅
	省级主管部门
	中共甘肃省委宣传部

	资金
情况
（万 元）
	实施期金额：
	580.00
	年度金额：
	610.35

	
	其中：财政拨款
	580.00
	其中：财政拨款
	610.35

	
	其他资金
	—
	其他资金
	—

	总 体
目 标
	实施期目标
	年度目标

	
	按照年度预期目标补助主要媒体19家，开展“两会”专项宣传报道4次以上，有效确保全省“两会”中央政策理念的有效贯通和工作实施效果的呈现；不断加强全省媒体工作宣传力度，举办新闻发布会1次，举办通气会4次以上，开展媒体新闻宣传活动4次以上，主要媒体以省内优秀突出贡献为载体，积极宣传并推广，扩大全省对外影响力和美誉度，为全省社会发展营造良好社会舆论氛围。
	按照工作计划补助人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、经济日报、中国日报、中国新闻社、工人日报、香港商报、大公报、甘肃日报、甘肃省广播电视总台等主要媒体19家，组织开展党的二十大、“两会”和省第十四次党代会专项宣传报道4次以上；举办新闻发布会1次，举办通气会4次，开展媒体新闻宣传活动4次；海外社交平台矩阵建设工作持续推动，以省内优秀突出贡献为载体，积极宣传并推广，扩大全省对外影响力和美誉度，为全省社会发展营造良好社会舆论氛围。

	绩 效
指 标
	一级
指标
	二级指标
	三级指标
	指标值
	二级指标
	三级指标
	指标值

	
	产出
指标
	产出数量
	补助主要新闻媒体数（家）
	19
	产出数量
	补助主要新闻媒体数（家）
	19

	
	
	
	主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率（%）
	100%
	
	主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率（%）
	100%

	
	
	
	主要媒体采访活动覆盖市（州）数（个）
	14
	
	主要媒体采访活动覆盖市（州）数（个）
	14

	
	
	
	全省新闻通气会主要媒体参与率（%）
	100%
	
	全省新闻通气会主要媒体参与率（%）
	100%

	
	
	产出质量
	宣传报道形式（定性）
	丰富
	产出质量
	宣传报道形式（定性）
	丰富

	
	
	
	主要媒体新闻采访、宣传质量（定性）
	增加
	
	主要媒体新闻采访、宣传质量（定性）
	增加

	
	
	
	主要媒体宣传报道内容覆盖面（定性）
	扩大
	
	主要媒体宣传报道内容覆盖面（定性）
	扩大

	
	
	产出时效
	主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性（定性）
	及时
	产出时效
	主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性（定性）
	及时

	
	效益
指标
	社会效益
	主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用（定性）
	显著
	社会效益
	主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用（定性）
	显著

	
	
	
	主要媒体新闻宣传关注度（定性）
	高
	
	主要媒体新闻宣传关注度（定性）
	高

	
	
	
	主要媒体新闻报道的社会反响（定性）
	好
	
	主要媒体新闻报道的社会反响（定性）
	好

	
	
	可持续影响
	对持续扩大全省经济、社会影响力的作用（定性）
	显著
	可持续影响
	对持续扩大全省经济、社会影响力的作用（定性）
	显著

	
	满意度
	服务对象
满意度
	人民群众对新闻媒体宣传满意度
	高
	服务对象
满意度
	人民群众对新闻媒体宣传满意度
	高



[bookmark: _Toc135758086]
[bookmark: _Hlk136520654][bookmark: _Toc140242082]三、评价基本情况
[bookmark: _Toc140242083]（一）评价目的
为深入贯彻落实《中共中央国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34 号）和《中共甘肃省委 甘肃省人民政府关于全面实施预算绩效管理的实施意见》（甘发〔2018〕32号）的文件精神，着力推进全面预算绩效管理机制，提升部门及资金使用业务处室整体绩效管理水平，提高财政资源配置效率和使用效益，根据甘肃省财政厅《关于开展2022年度省级预算执行情况绩效评价工作的通知》（甘财绩〔2022〕7号）的相关要求，中共甘肃省委宣传部委托甘肃农业大学，作为第三方评价机构对甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传经费）开展绩效评价。
[bookmark: _Toc140242084]（二）评价对象与范围
本次绩效评价的资金范围是甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费），财政拨款580.00万元，并结转2021年度未使用资金30.35万元，资金总量为610.35万元。
[bookmark: _Toc105600343][bookmark: _Toc106655122][bookmark: _Toc107651192]评价对象包括甘肃省委宣传部承担项目的相关业务处室。
[bookmark: _Toc105600341][bookmark: _Toc107433334][bookmark: _Toc140242085]（三）评价依据
1.相关法律、法规、政策、制度：根据《中华人民共和国预算法（2018修正）》；《中共中央 国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34号）、《财政部关于印发<项目支出绩效评价管理办法>的通知》（财预〔2020〕10号）、《中共甘肃省委 甘肃省人民政府关于全国实施预算绩效管理的意见》（甘发〔2018〕32号）等相关制度和政策文件；甘肃省财政厅《关于开展2022年度省级预算执行情况绩效评价工作的通知》（甘财绩〔2022〕7号）等文件的要求；
2.相关部门预算管理制度、资金及财务管理办法、财务会计资料；
3.项目预算及绩效目标申报材料；
4.项目申报、论证材料和预算批复文件；
5.政府采购招投标文件及合同；
6.项目验收报告、审计部门的审计报告；
7.部门、业务处室按照绩效评价工作要求提供的相关资料，包括项目申报书、项目自评报告、数据统计汇总表等；
8.评价工作人员通过现场调查、核实等获得的数据和资料等。
[bookmark: _Toc105600342][bookmark: _Toc107433335][bookmark: _Toc140242086]（四）评价原则、评价方法
1.评价原则
（1）科学规范原则。本次评价工作严格按照既定方案执行评价程序，基于科学可行的要求，采用定量与定性分析相结合的方法。
（2）公正公开原则。绩效评价工作遵循真实、客观、公正的要求，依法公开并接受监督。
（3）综合、分类相结合原则。本次评价在形成综合评价结论的同时，根据各评价对象的特点针对性地组织实施并提出问题和解决建议。
（4）绩效相关原则。针对具体支出及其产出绩效进行，评价结果应清晰反映出支出和产出绩效之间的紧密对应关系。
2.评价方法
具体评价内容包括：预算执行、项目决策、项目过程、项目产出、项目效益和满意度六个方面。
本次绩效评价采用定量与定性相结合，业务处室自评、第三方书面评审和现场核查相结合，综合运用比较法、因素分析法和专家评议等方法开展评价。
（1）成本效益分析法。对一定时期内的支出与效益进行对比分析，以评价绩效目标的实现程度。
（2）比较法。是指通过对绩效目标与实施效果、历史与当期情况、不同地区同类支出的比较，综合分析绩效目标实现程度。
（3）因素分析法。通过综合分析影响绩效目标实现、实施效果的内外因素，评价绩效目标实现程度。
（4）公众评判法。通过专家评估、公众问卷及抽样调查等对预算支出效果进行评判，评价绩效目标实现程度。
绩效评价最终结论以分值和等级方式呈现。分值与评价档次的相应关系如表4所示：
表4  绩效评价分值档次表
	档次
	优
	良
	中
	差

	分值
	≥90
	≥80，<90
	≥60，<80
	＜60



[bookmark: _Toc140242087]（五）绩效评价指标体系
根据2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）的目标设定，构建了相关绩效评价指标体系。
该指标体系由预算执行指标、决策指标、过程指标、产出指标和效益指标和满意度6个一级指标，预算执行率等12个二级指标以及预算执行率24个三级指标构成，指标情况如表5所示。
表 5  甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效评价指标体系
	序号
	一级指标
	二级指标
	三级指标

	
	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）

	1
	预算执行
	10 %
	预算执行率
	10%
	年度资金预算执行率
	10%

	2
	决策指标
	10%
	项目立项
	6%
	立项依据充分性
	3%

	3
	
	
	
	
	立项程序规范性
	3%

	4
	
	
	绩效目标
	2%
	绩效目标合理性
	1%

	5
	
	
	
	
	绩效目标明确性
	1%

	6
	
	
	预算编制
	2%
	预算编制科学性
	1%

	7
	
	
	
	
	资金分配合理性
	1%

	8
	过程指标
	10%
	资金管理
	5%
	资金到位率
	2%

	9
	
	
	
	
	资金使用合规性
	3%

	10
	
	
	项目管理
	5%
	制度健全性
	2%

	11
	
	
	
	
	制度执行有效性
	3%

	12
	产出指标
	40%
	产出数量
	20%
	补助主要新闻媒体数（家）
	5%

	13
	
	
	
	
	主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率（%）
	5%

	14
	
	
	
	
	主要媒体采访活动覆盖市（州）数（个）
	5%

	15
	
	
	
	
	全省新闻通气会主要媒体参与率（%）
	5%

	16
	
	
	产出质量
	15%
	宣传报道形式
	5%

	17
	
	
	
	
	主要媒体新闻采访、宣传质量
	5%

	18
	
	
	
	
	主要媒体宣传报道内容覆盖面
	5%

	19
	
	
	产出时效
	5%
	主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性
	5%

	20
	效益指标
	20%
	社会效益
	15%
	主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用
	5%

	21
	
	
	
	
	主要媒体新闻宣传关注度
	5%

	22
	
	
	
	
	主要媒体新闻报道的社会反响
	5%

	23
	
	
	可持续影响
	5%
	对持续扩大全省经济、社会影响力的作用
	5%

	24
	满意度
	10%
	服务对象
满意度
	10%
	人民群众对新闻媒体宣传满意度
	10%

	合计
	一级指标6个
	二级指标12个
	三级指标24个



[bookmark: _Toc135758092][bookmark: _Toc140242088]（六）评价人员组成
甘肃农业大学根据人员力量和专业技术条件确定由林学院牵头，财经学院、信息科学技术学院师生具体负责，承担此次评价工作任务，组建由高级职称和硕士研究生以上学历人员组成的绩效评价工作团队。负责此次工作的人员情况如表6所示。


表6  绩效评价工作团队人员构成情况表
	序号
	姓名
	职称
	学历
	近两年绩效评价工作业绩
	评价工作
任务分工

	1
	李  广
	教  授
	博士
	2019年度甘肃省文旅厅部门整体及重点项目绩效评价；2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价。
	统筹协调
方案设计
报告修订

	2
	陈  瑜
	副教授
	硕士
	2019年度甘肃省文旅厅部门整体及重点项目绩效评价；2019、2020年度甘肃省县级党委政府扶贫开发工作成效第三方评估；2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价。
	书面评审
撰写报告

	3
	刘  强
	教  授
	硕士
	2019年度文旅厅重点项目评价；2019年度中央公共文化服务体系建设项目绩效评价；2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价。
	书面评审

	4
	马维伟
	教  授
	博士
	2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价；2016-2018年农业综合开发项目绩效评价。
	现场评价
报告修订

	5
	王  均
	副教授
	博士
	2019年度中央公共文化服务体系建设项目绩效评价；2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价。
	书面评审

	6
	吴江琪
	讲  师
	博士
	2016-2018年农业综合开发项目绩效评价。
	现场评价
修改报告

	7
	杨逸君
	未定级
	在读
硕士
	2020年度中央公共文化服务体系建设资金绩效评价。
	撰写报告

	8
	梁赟亮
	未定级
	在读
硕士
	2019年度甘肃省中央公共文化服务体系建设项目绩效评价；2019年度甘肃省文旅厅部门整体及重点项目绩效评价；2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价 
	撰写报告

	9
	陆燕花
	未定级
	在读
博士
	2019年度甘肃省文旅厅部门整体及重点项目绩效评价；2019年度中共甘肃省委宣传部18个专项第三方绩效评价。
	现场评价



[bookmark: _Toc140242089]（七）绩效评价工作过程
2023年5月，甘肃省委宣传部与我校评价工作团队进行了评价事务对接，就绩效评价工作细节和实施方案进行充分论证，对评价项目、范畴、方法、工作流程进行了全面统筹安排。为确保工作按期顺利完成，省委宣传部随后下发了《关于配合做好省委宣传部2022年省级相关专项资金第三方绩效评价工作的通知》，相关部门和专项资金使用单位高度重视，充分落实主体责任，积极配合开展绩效评价工作。
根据《财政部关于印发<第三方机构预算绩效评价业务监督管理暂行办法>的通知》（财监〔2021〕4 号）的文件精神，本次工作在省委宣传部和相关部门提供工作便利条件及论证材料基础上，由第三方独立完成委托事项。项目实施单位按照方案要求开展项目绩效自评并提供包括预算执行凭证、产出、效益佐证材料、群众满意度问卷等评价基础资料。第三方评价工作组对部分项目进行现场考察，核查项目决策、资金管理、项目管理、项目产出和效益状况。与此同时，第三方对所有参评单位绩效自评资料审核、汇总后完成全省绩效评价。撰写《2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效评价报告》，按程序提交委托方进行内部审核后定稿。
本次绩效评价工作以《中共中央国务院关于全面实施预算绩效管理的意见》（中发〔2018〕34 号）为指导，以科学公正、统筹兼顾、激励约束、公开透明为基本原则，实现了资金、项目全覆盖，对促进2022年甘肃省媒体新闻宣传以及甘肃省海外社交平台建设发展起到了积极推动作用。同时，强化了项目实施单位的绩效管理意识，提高了专项资金的使用效率。
[bookmark: _Toc135758094][bookmark: _Toc107651193][bookmark: _Toc140242090]四、评价结论和分析
综合评价情况及评价结论
第三方评价机构按照评价方案确定的程序、规则和标准，基于项目重要性、资金占比等因素，对项目实施业务处室开展现场评价，受补助新闻媒体和单位依据《中共甘肃省委宣传部2022年度中央及省级专项资金第三方绩效评价实施方案》的要求，提供相关佐证材料，从项目立项、资金落实、项目管理、资金管理、产出数量、产出质量、项目效益以及满意度等方面进行了评价。全面、深入了解2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）使用情况和取得的效果。
总体来看，2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）专项资金的实施，达到了预期目标，第三方绩效评价综合得分为92.84分，评价等级为“优秀”。
[bookmark: _Toc140242091]五、绩效评价指标分析
本次评价工作以客观、全面评判2022年度甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）项目绩效完成情况为原则，构建了与媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传）内容绩效高度相关的评价指标体系，并对指标实现了细化、量化设定。
[bookmark: _Toc106655135][bookmark: _Toc107651204][bookmark: _Toc140242092]（一）预算执行情况
2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）580.00万元，并结转2021年未使用媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）30.35万元，共计610.35万元。截止本次绩效评价，专项经费已支付570.25万元，预算执行率93.43%，经费主要用途包括对19家主要媒体的补助及专版费用，在全国“两会”期间的展板费用及营造住地氛围费用和甘肃省海外社交平台矩阵建设经费。
故预算执行指标综合得分9.34分。（满分10.00分，得分率93.43%）
[bookmark: _Toc106655136][bookmark: _Toc107651205][bookmark: _Toc140242093]（二）决策指标情况
项目决策一级指标包括项目立项、绩效目标、预算编制2个二级指标和“立项依据充分性”、“立项程序规范性”、“绩效目标合理性”、“绩效目标明确性”、“预算编制科学性”、“资金分配合理性”6个三级指标，总分值为10.00分。
[bookmark: _Hlk136459237]1.项目立项
项目立项涵盖“立项依据充分性”和“立项程序规范性”2个三级指标，权重占比均为3%。
从“立项依据充分性”来看，甘肃省2022年媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）符合国家法律法规、国民经济发展规划和相关政策；符合行业发展规划和政策要求；与部门履职范围相符，属于部门履职所需；属于公共财政支持范围，符合中央、地方事权支出责任划分原则。
“立项程序规范性”来看，甘肃省2022年媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）的立项符合法律法规和政策的要求，项目申请、设立过程均符合相关要求，事前已经过必要的可行性研究、专家论证、风险评估、绩效评估、集体决策。
从项目立项看，甘肃省2022年媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）以补助媒体开展采访宣传活动为依据，对提高媒体宣传报道及时性、广泛性、参与性具有重要支持作用，是扩大全省宣传关注度和影响力的有力举措，从经费性质上看具有高度必要性，立项依据充分。
[bookmark: _Toc46433750][bookmark: _Toc106655137][bookmark: _Hlk112334829]该项指标得分为6分（满分6分，得分率为：100.00%）
2.绩效目标
绩效目标涵盖“绩效目标合理性”和“绩效目标明确性”2个三级指标，权重占比均为1%。
从“绩效目标明确性”来看，甘肃省2022年媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）设定了较为明确的年度绩效目标，明晰了预算执行的总体方向、数量和效益水平，目标设定与经费用途具有高度相关性，但总体绩效目标的设定资金量与实际使用的资金量有出入。绩效目标指标得分为1.00分。
该项指标得分为1分（满分2分，得分率为：50.00%）
3.预算编制
预算编制涵盖“预算编制科学性”和“资金分配合理性”2个三级指标，权重占比均为1%。
从预算编制科学性和资金分配合理性来看，甘肃省2022年媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）主要用于补助主要媒体、开展“两会”专项宣传报道、开展媒体新闻宣传活动，测算依据充分。
该项指标得分为2分（满分2分，得分率为：100.00%）
[bookmark: _Hlk136463640][bookmark: _Hlk108960560]表7 决策指标得分表
	二级指标
	三级指标
	指标得分

	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）
	

	项目立项
	6%
	立项依据充分性
	3%
	3分

	
	
	立项程序规范性
	3%
	3分

	绩效目标
	2%
	绩效目标合理性
	1%
	0.5分

	
	
	绩效目标明确性
	1%
	0.5分

	预算编制
	2%
	预算编制科学性
	1%
	1分

	
	
	资金分配合理性
	1%
	1分

	合计
	10%
	9分


故该项指标得分为9分（满分10分，得分率为：90.00%）。
[bookmark: _Toc76316896][bookmark: _Toc85036944][bookmark: _Toc106655139][bookmark: _Toc140242094]（三）过程指标情况
甘肃省2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效评价过程指标主要从“资金管理”和“项目管理”两方面进行综合评判。
过程指标包括“资金管理”和“项目管理”2个二级指标和“资金到位率”、“资金使用合规性”、“制度健全性”、“制度执行有效性”4个三级指标，总分值10.00分。
1. 资金管理
资金管理涵盖“资金到位率”和“资金使用合规性”2个三级指标，权重分别占比2%和3%。
2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）省级财政资金共拨付580.00万元，上年结转资金30.35万元，资金总量共计610.35万元。
截至2022年12月31日，2022年甘肃省媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）实际支出570.25万元，预算执行率为93.43%。其中，2022年专项资金预算金额为580.00万元，实际支出539.90万元，预算执行率为93.09%；2021年结转资金30.35万元，实际支出30.35万元，预算执行率为100.00%。
总体上看，甘肃省委宣传部在甘肃省2022年媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）资金支付过程中能够以《中华人民共和国预算法》、《中华人民共和国预算法实施条例》等法律为依据，在使用过程中均符合国家财经法规和财务制度以及专项资金管理办法；能够严格把控资金支出范围和用途，严格按照项目预算批复的用途执行，未发现挤占、挪用、虚报套取等问题。
该项指标得分为5分（满分5分，得分率为：100.00%）
2.项目管理
项目管理涵盖“管理制度健全性”和“制度执行有效性”2个三级指标，权重分别占比2%和3%。
省委宣传部负责编制资金支出预算、组织项目申报，提出资金分配建议方案，组织有关项目的实施，按规定实施项目绩效管理工作，监督管理年度项目执行和实施完成情况，按照规定向省财政厅报送专项资金使用情况，并对执行情况进行自查和自评，专项资金相关信息公开工作；法律法规、规章等规定的其他职责。补助新闻媒体负责组织项目申报，组织开展专题报道等工作的实施，按规定实施项目绩效管理工作以及法律法规规章等规定的其他职责。
从“制度健全性”来看，各执行业务处室具备完善的财务和业务管理制度，部门资金管理机制健全，落实到位，资金在支付过程中具有完整的审批程序和手续，财务和业务管理制度合法、合规，总体制度健全性高。
从“制度执行有效性”来看，业务处室能够按照相关法律法规和制度规定开展实际工作，在执行过程中未见不规范，制度执行有效。
总体来看，甘肃省委宣传部在甘肃省2022年媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）在组织实施中，制定较为完善的财务制度、资金管理制度及业务管理制度，执行时能够按照相关法律法规和制度规定有效开展完成工作。
该项指标得分为5分（满分5分，得分率为：100.00%）
[bookmark: _Hlk136463653]表8 过程指标得分表
	二级指标
	三级指标
	指标得分

	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）
	

	资金管理
	5%
	资金到位率
	2%
	2分

	
	
	资金使用合规性
	3%
	3分

	项目管理
	5%
	管理制度健全性
	2%
	2分

	
	
	制度执行有效性
	3%
	3分

	合计
	10%
	10分


故过程指标得分为10分（满分10分，得分率为：100.00%）。
[bookmark: _Toc109509077][bookmark: _Toc140242095]（四）产出指标情况
产出指标包括“产出数量”“产出质量”“产出时效”3个二级指标和“补助主要新闻媒体数”、“主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率”、“主要媒体采访活动覆盖市（州）数”、“全省新闻通气会主要媒体参与率”、“宣传报道形式（定性）”、“主要媒体采访、宣传质量（定性）”、“主要媒体宣传报道内容覆盖面（定性）”、“主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性（定性）”8个三级指标，总分值为40.00分。
1.产出数量
产出数量指标涵盖“补助主要新闻媒体数”、“主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率”、“主要媒体采访活动覆盖市（州）数”、“全省新闻通气会主要媒体参与率”4个三级指标，分值为20.00分。
从“补助主要新闻媒体数”来看，通过2022年度甘肃省媒体新闻宣传费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）支持，按照工作计划对人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、经济日报、中国日报、中国新闻社、工人日报、香港商报、大公报、甘肃日报、甘肃省广播电视总台等19家主要媒体进行了补助，达到预期目标补助主要媒体数19家。
从“主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率”来看， 2022年省内主要媒体将重大会议活动宣传与地势政策宣传、成就宣传、典型宣传有机结合，系统谋划省第十四次党代会、省“两会”、全省经济工作会议、全省农村工作会议、全省“强工业”行动推进大会等重大会议宣传报道。主要媒体参与到2022年全省重大宣传活动的报道，“主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率”达到了预期目标。
从“主要媒体采访活动覆盖市（州）数”来看，2022年全省主要媒体采访活动覆盖省内14个市（州），达到预期目标。
从“全省新闻通气会主要媒体参与率”来看，2022年甘肃省委宣传部一以贯之做好习近平新时代中国特色社会主义思想宣传，紧扣迎接、宣传、贯彻党的二十大时间节点，组织开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，相继开展“我们这十年”、“大河奔腾看甘肃”、“奋斗者·正青春”、“喜迎二十大”、“二十大时光”的专题报道和“新时代新征程新伟业”主题采访活动；紧跟疫情态势和舆情走势，开设“疫情防控 甘肃在行动”、“复工复产”等专题专栏，“全省新闻通气会主要媒体参与率”达到预期目标。
总体来看，产出数量的各项指标均达到预期目标。产出数量指标得分为20.00分。
2.产出质量
产出质量指标涵盖“宣传报道形式”、“主要媒体采访、宣传质量”、“主要媒体宣传报道内容覆盖面”3个三级指标，分值为15.00分。
从“宣传报道形式”来看，各家媒体的宣传形式不断丰富，开展“在习近平新时代中国特色社会主义思想指引下——新时代新作为新篇章”专栏报道、开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题，“向总书记报告”等专题报道、《信仰的力量》短视频、《再访祁连山》、《远古堆纪事》全媒体综合报道；利用“甘肃新闻线索库”平台推送线索，省属以上新闻媒体刊播稿件，微信、抖音、快手等第三方平台发布融媒体产品，将重大会议活动宣传与形势政策宣传、成就宣传、典型宣传有效结合，推出评论言论、消息、综述、侧记、反响、专版、专题节目等多种形式新媒体产品。“宣传报道形式（定性）”达到预期目标。
从“主要媒体采访、宣传质量”来看，2022年各家媒体的采访、宣传质量进一步增加，省委宣传部组织中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构及省属主要媒体积极主动进行宣传引导，及时发布权威信息，全面准确做好解读，回应社会关切和群众疑惑，稳定社会预期；组织省属主要媒体开展疫情防控宣传引导，形成全省统筹舆情防控和经济社会发展强大舆论声势。“主要媒体采访、宣传质量”达到预期目标。
从“主要媒体宣传报道内容覆盖面”来看，2022年各家媒体的宣传报道内容的覆盖面有所扩大，随着海外社交平台矩阵建设工作持续推动，主要媒体以省内优秀贡献为载体，积极宣传并推广，扩大了全省对外影响力和美誉度，为全省社会发展营造良好社会舆论氛围。然而，在海外社交平台矩阵建设工作中，新闻覆盖面还需进一步扩大，甘肃省委宣传部还需进一步加强同主要媒体的沟通联系和服务保障，丰富各类新闻线索，扩大海外新闻内容覆盖面，因此“主要媒体宣传报道内容覆盖面”扣除1分。
总体来看，“主要媒体宣传报道内容覆盖面”扣除1分，产出质量指标得分为14.00分。
3.产出时效
产出时效指标涵盖“主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性”1个三级指标，分值为5.00分。
从“主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性”来看，19家主要媒体均能及时开展全国“两会”专项宣传报道、及时对全省新闻采访并报道，产出时效高；甘肃省委宣传部对主要媒体和海外社交平台矩阵建设的资金拨付及时，实现了应补尽补，对应补助主要媒体高达100%。“主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性（定性）”达到预期目标。
总体来看，产出时效指标均达到预期目标，产出时效指标得分为5.00分。
[bookmark: _Hlk136463663]表9  产出指标得分表
	二级指标
	三级指标
	指标得分

	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）
	

	产出数量
	20%
	补助主要新闻媒体数（家）
	5%
	5分

	
	
	主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率（%）
	5%
	5分

	
	
	主要媒体采访活动覆盖市（州）数（个）
	5%
	5分

	
	
	全省新闻通气会主要媒体参与率（%）
	5%
	5分

	产出质量
	15%
	宣传报道形式
	5%
	5分

	
	
	主要媒体新闻采访、宣传质量
	5%
	5分

	
	
	主要媒体宣传报道内容覆盖面
	5%
	4分

	产出时效
	5%
	主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性
	5%
	5分

	合计
	40%
	39分


产出指标综合得分为39.00分。（满分40.00分，得分率97.5%）
[bookmark: _Toc140242096]（五）效益指标情况
[bookmark: _Hlk134883343]效益指标包括“社会效益”和“可持续影响”2个二级指标，涵盖“主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用”、“主要媒体新闻宣传关注度”、“主要媒体新闻报道的社会反响”、“对持续扩大全省经济、社会影响力的作用”4个三级指标，总分值为20.00分。
1.社会效益
社会效益指标涵盖“主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用”、“主要媒体新闻宣传关注度”、“主要媒体新闻报道的社会反响”3个三级指标，分值为15.00分。
[bookmark: _Hlk136519823]从“主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用”来看，甘肃省委宣传部各业务处室通过组织省内主要媒体宣传对内宣传，在脸书（Facebook）、推特（Twitter）、照片墙（Instagram)平台上发布内容对外宣传，为全省经济社会发展营造良好社会舆论氛围，进一步促进了甘肃省的发展。从目前主要媒体开展全省新闻报道的实际情况看，报道频率还需进一步提升，特别要加大新闻策划力度，重点版面、重点时段、重点节目的新闻报道。“主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用”指标扣除1.00分。
[bookmark: _Hlk136519904][bookmark: _Hlk136519895]从“主要媒体新闻宣传关注度”来看，2022年主要媒体加强内容生产创作，围绕经济增速、保供稳价等经济热点，就业、就医、就学、社会保障、生态环境等民生热点，国企改革、中小学生“双减”等改革热点通过在微信、抖音、快手第三方平台积极主动进行宣传引导，及时发布权威信息，全面准备做好解读，回应社会关切和群众疑问。然而部分热点难以维持长期的关注度，主要媒体在后续的新闻宣传中关注度还需进一步提升。“主要媒体新闻宣传关注度”指标扣除1.00分。
[bookmark: _Hlk136519793]从“主要媒体新闻报道的社会反响”来看，主要媒体新闻报道的社会反响还有待提升，对民生热点、突发事件、敏感案事件的舆论引导还需进一步加强，“主要媒体新闻报道的社会反响”扣除1.00分。
总体来看，社会效益指标得分为12.00分。
2.可持续影响
[bookmark: _Hlk136519781]可持续影响指标涵盖“对持续扩大全省经济、社会影响力的作用”1个三级指标，分值为5.00分。
从可持续影响角度看，近些年主要媒体数量持续上升，截至绩效评价，主要媒体数量上升至19家，对全省经济社会发展成效的宣传报道的参与度，讲好甘肃故事、展示甘肃形象，海外社交平台矩阵的建设，以省内优秀突出为载体，积极宣传并推广，对扩大全省经济和社会影响力产生正向积极作用，可持续影响指标基本符合预期目标。
[bookmark: _Hlk136519772]同时，也需要看到甘肃省主要媒体在“人无我有、人有我新、人新我优”的内容特色尚未完全培育，多媒体、多层面、多终端立体报道网络构建还不足，需持续用正能量大流量大声量讲好甘肃故事。可持续影响指标得分为4.00分。


[bookmark: _Hlk136463675]表10  效益指标得分表
	二级指标
	三级指标
	指标得分

	指标
	权重（%）
	指标
	权重（%）
	

	社会效益
	15%
	主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用
	5%
	4分

	
	
	主要媒体新闻宣传关注度
	5%
	4分

	
	
	主要媒体新闻报道的社会反响
	5%
	4分

	可持续影响
	5%
	对持续扩大全省经济、社会影响力的作用
	5%
	4分

	合计
	20%
	16分


效益指标综合得分为16.00分。（满分20.00分，得分率80.00%）
[bookmark: _Hlk109421408][bookmark: _Toc109509079][bookmark: _Toc140242097]（六）满意度指标情况
满意度指标包括“服务对象满意度”1个二级指标，涵盖“人民群众对新闻媒体宣传满意度”1个三级指标，分值权重为10%。
人民群众对新闻媒体宣传满意度年初绩效目标为≥85%，实际为85%，群众对新闻媒体宣传满意度的满意度较高。
故满意度指标得分为9.5分（满分10分，得分率为：95.00%）。
[bookmark: _Hlk123239610][bookmark: _Hlk136455735][bookmark: _Hlk136464269]综上，2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）“预算执行”得9.34分，“决策指标”得9.00分，“过程指标”得10.00分，“产出指标”得39.00分，“效益指标”得16.00分，“满意度指标”得9.50分。
综合评价结论是：2022年甘肃省媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）综合评价得分为92.84分，评价等级为“优秀”。



[bookmark: _Toc106655143][bookmark: _Hlk136520699][bookmark: _Toc140242098]六、项目主要经验及做法
[bookmark: _Toc140242099]（一）提升履职政治能力，巩固壮大主流舆论，稳妥做好舆论引导
2022年，甘肃省委宣传部紧扣迎接、宣传、贯彻党的二十大时间节点，贯穿全年分阶段组织开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传，组织省属主要媒体统一开设专题专栏，相继开展“我们这十年”、“大河奔腾看甘肃”、“奋斗者·正青春”、“喜迎二十大”、“二十大时光”等专题报道和“新时代新征程新伟业”等主题采访活动。强化政治能力锤炼，深刻领悟“两个确立”的决定性意义，切实增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”；组织召开全省新闻通气会、专题策划会，制定宣传报道，进一步加强对中央主要媒体驻甘机构、香港媒体驻甘机构协调和省属主要媒体统筹；组织开展疫情防控宣传引导，开设“疫情防控 甘肃在行动”、“复工复产”等专题专栏。
[bookmark: _Toc140242100]（二）境外新媒体矩阵“出海”，传播中国城市好故事
2022年，甘肃省海外社交平台矩阵“这里是甘肃”（@ThisisGansu）和“探索甘肃”（@ExploreGansu）在海外主流社交媒体平台脸书（Facebook）、推特（Twitter）、照片墙（Instagram）的粉丝总量突破百万，矩阵已成长为甘肃省众多海外社交媒体账号中的领军者,有效促进了甘肃和世界的沟通交流。
上线以来，账号以海外受众喜闻乐见的形式展现大美甘肃的自然风光，华夏历史文明传承创新区的深厚文化底蕴和日新月异的发展速度，并及时与受众进行互动、解疑释惑，提供海外读者需要的服务信息，积极塑造甘肃繁荣、和谐、开放、包容的国际形象。同时，在加强甘肃省海外社交平台矩阵建设的过程中，坚守了中华文化立场，提炼展示中华文明的精神标识和文化精髓，全面提升了甘肃国际传播影响力和美誉度。


[bookmark: _Toc107433361][bookmark: _Toc109509084][bookmark: _Toc107433366][bookmark: _Hlk136445692][bookmark: _Toc140242101]七、存在的问题及原因分析
[bookmark: _Toc109509085][bookmark: _Toc140242102]（一）绩效运行监控工作有待加强
根据甘肃省委、省人民政府印发的《关于全面实施预算绩效管理的实施意见》，专项经费全面纳入绩效管理，并建立全过程预算绩效管理链条的指导意见，甘肃省委宣传部是实施预算绩效管理的主体，强化对媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效运行监控，推动绩效目标如期实现。评价组发现甘肃省委宣传部在预算执行时，年中未根据实际经费使用情况及时调整预算目标，对预算绩效目标实现程度阶段性跟踪管理情况、改进情况的工作存在薄弱环节。
原因分析：
2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）在绩效目标设定过程中，年初未对项目做到精准预算，年中未按实际补助情况及时调整年初制定的预算目标，各业务处室对预算的运行监控工作的意识有待提升，业务部门对绩效运行监控的开展部署工作有待加强。
[bookmark: _Toc109509086][bookmark: _Toc140242103]（二）项目管理有待加强，保证项目建设成效
中共甘肃省委宣传部在实施2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）项目期间，对补助做了经费预算，但受疫情影响，支付相关项目资金不及时，补助支付效率较低。
原因分析：
中共甘肃省委宣传部在实施2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）补助项目不全面、不详实，受疫情影响，部分宣传工作难以开展，补助难以下达，各业务处室对补助、经费支付管理的意识有待加强、项目管理制度有待强化。


[bookmark: _Toc109509087][bookmark: _Toc140242104]八、有关建议
[bookmark: _Toc109509088][bookmark: _Toc140242105]（一）加强全过程绩效管理工作
一是编实编细预算绩效目标，加强绩效目标申报工作，提高绩效目标管理的严谨性，做到事前有评估、预算有目标，科学设定资金绩效目标和指标，经批复后的绩效目标作为预算执行和事后绩效评价的参考依据。
二是积极配合做好预算绩效监控，将中央财政和省级财政资金和其他资金纳入监控范围。将绩效实施情况与预期绩效目标进行比较，对目标完成、预算执行、组织实施、资金管理等情况进行分析研判。通过实施绩效监控，确保发现问题及时采取措施予以纠偏，督促改进管理。
[bookmark: _Toc140242106]（二）加强项目化管理工作
需进一步提高资金管理精细化水平，树立专项资金管理系统化理念，细化资金支付监管流程。同时，建立预算绩效监控台账，加强项目进展跟踪，确保资金足额高效使用。
[bookmark: _Toc85036958][bookmark: _Toc107433370][bookmark: _Toc109509090][bookmark: _Toc140242107]九、需要说明的问题
无。

[bookmark: _Toc60863072][bookmark: _Toc140242108][bookmark: _Hlk136467590]附件1： 甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）绩效评价表
	评价指标
	指标解释
	指标说明/评价要点
	绩效
评分
	评分依据来源
	证据收集方式

	一级指标及分值
	二级指标及分值
	三级指标
	
	
	
	
	

	
	
	指标名称
	分值
	
	
	
	
	

	预算
执行率
（10分）
	预算执行率
（10分）
	年度资金
预算执行率
	10
	考察专项资金是否及时下达。
	年度资金全年执行数/年度预算数×100%。
	9.34
	财务核算
	核查财务资料

	合计
	9.34

	决策
（10分）
	项目立项
（6分）
	立项依据
充分性
	3
	考察项目立项是否符合法律法规、相关政策、发展规划以及部门职责，用以反映和考核项目立项依据情况。
	① 项目立项是否符合国家法律法规、国民经济发展规划和相关政策；
② 项目规划是否符合行业发展规划和政策要求；
③ 项目立项是否与部门履职范围相符，属于部门履职所需；
④ 项目是否属于公共财政支持范围，是否符合中央、地方事权支出责任划分原则；
⑤ 项目是否与相关部门或部门内部相关项目重复。
	3
	中共甘肃省委宣传部提供相关申报通知、立项批复等
	核查文本资料

	
	
	立项程序
规范性
	3
	项目申请、设立过程是否符合相关要求，用以反映和考核项目立项的规范情况。
	① 项目是否按照规定的程序申请设立；
② 审批文件、材料是否符合相关要求；
③ 事前是否已经过必要的可行性研究、专家论证、风险评估、绩效评估、集体决策。
	3
	中共甘肃省委宣传部提供的相关申报资料以及各项目实施单位提交的佐证材料
	核查文本资料

	
	绩效目标
（2分）
	绩效目标合理性
	1
	项目所设定的绩效目标是否依据充分，是否符合客观实际。用以反映和考核项目绩效目标与项目实施的相符情况。
	① 项目是否有绩效目标；
② 项目绩效目标与实际工作内容是否具有相关性；
③ 项目预期产出效益和效果是否符合正常业绩水平；
④ 是否与预算确定的项目投资额或资金量相匹配。
	1
	中共甘肃省委宣传部提供的相关资料
	核查文本资料

	
	
	绩效目标明确性
	1
	考察设定的绩效指标是否清晰、细化、可衡量等，用以反映和考核项目绩效目标的明细化情况。
	① 是否将项目绩效目标细化分解为具体的绩效指标；
② 是否通过清晰、可衡量的指标值予以体现.
	1
	中共甘肃省委宣传部提供的相关资料
	核查文本资料

	
	预算编制
（2分）
	预算编制科学性
	1
	预算编制是否经过科学论证、有明确标准，资金额度与年度目标是否相适应。用以反映和考核项目预算编制的科学性、合理性情况。
	① 预算编制是否经过科学论证；
② 预算内容与项目内容是否匹配？
③ 预算额度测算依据是否充分，是否按照合理标准编制；
④ 预算确定的项目投资额或资金量是否与工作任务相匹配。
	1
	中共甘肃省委宣传部提供的相关资料
	核查文本资料

	
	
	资金分配合理性
	1
	项目预算资金分配是否有测算依据，与补助单位或地方实际是否相适应。
	① 预算资金分配依据是否充分；
② 资金分配额度是否合理，与项目单位或地方实际是否相适应。
	1
	中共甘肃省委宣传部提供的相关资料
	核查文本资料

	合计
	9分

	过程
（10分）
	资金管理
（5分）
	资金
到位率
	2
	实际到位资金与预算资金的比率，用以反映和考核资金落实情况对项目实施的总体保障程度。
	资金到位率=（实际到位资金/预算资金）×100%
实际到位资金：一定时期内落实到位的具体项目资金，包括财政资金和其他资金。
预算资金：一定时期内预算安排到具体项目的资金，包括财政资金和其他资金。
	2
	财务凭证
	核查财务资料

	
	
	资金使用合规性
	3
	项目资金使用是否符合相关的财务管理制度规定，用以反映和考核项目资金的规范运行情况。
	① 资金使用是否符合国家财经法规和财务制度以及专项资金管理办法；
② 资金拨付是否执行规范的审批程序，是否有完整的手续资料；
③ 是否符合项目预算批复或合同规定的用途，是否存在截留、挤占、挪用、虚列支出等情况。
	3
	财务凭证
	核查财务资料

	
	项目管理
（5分）
	管理制度健全性
	2
	项目实施单位财务和业务管理制度是否健全，用以反映财务和业务管理制度对项目顺利实施的保障情况。
	① 是否已制定或具有相应的财务和业务管理制度；
② 财务和业务管理制度是否合法、合规、完整。
	2
	中共甘肃省委宣传部提供制度文件
	核查制度文本资料

	
	
	制度执行有效性
	3
	项目实施是否符合相关管理规定，用以反映和考核相关管理制度的有效执行情况。
	① 项目实施是否遵守相关法律法规和相关管理规定；
② 项目调整及支出调整手续是否完备；
③ 项目审批、招投标、合同书、施工、监理、验收报告、审计报告等资料是否齐全并及时归档；
④ 项目实施的人员条件、场地设备、信息支撑是否落实到位。
	3
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	合计
	10分

	产出
（40分）
	产出数量
（20分）
	补助主要新闻媒体数（家）
	5
	补助主要媒体
	按照工作计划对人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、经济日报、中国日报、中国新闻社、工人日报、香港商报、大公报、甘肃日报、甘肃省广播电视总台等19家主要媒体进行了补助。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	主要媒体对全省重大宣传活动的报道参与率（%）
	5
	主要媒体参与到2022年全省重大宣传活动的报道。
	2022年省内主要媒体开展重大会议活动宣传。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	主要媒体采访活动覆盖市（州）数（个）
	5
	全省主要媒体采访活动市州数。
	2022年全省主要媒体采访活动覆盖省内14个市（州）。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	全省新闻通气会主要媒体参与率（%）
	5
	全省主要媒体参与全省新闻通气会。
	紧扣迎接、宣传、贯彻党的二十大时间节点，组织开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题宣传。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	产出质量
（15分）
	宣传报道形式
	5
	开展重大主题，全媒体综合报道，推出评论言论、消息、总数、侧记、反响、专版、专题节目等多种形式新媒体产品。
	开展“奋进新征程 建功新时代”重大主题，“向总书记报告”等专题报道、利用“甘肃新闻线索库”平台推送线索，省属以上新闻媒体刊播稿件，微信、抖音、快手等第三方平台发布融媒体产品。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	主要媒体新闻采访、宣传质量
	5
	组织全省新闻通气会、专题策划会，发布稿件、融媒体产品。
	全省新闻通气会、专题策划会16次，省属以上主要新闻媒体刊播稿件22，8万篇（条）、发布10.5万件融媒体产品，开展疫情、防控宣传，刊播相关稿件60.9万篇（条）。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	主要媒体宣传报道内容覆盖面
	5
	海外媒体社交矩阵建设、省内主要媒体报道层面、维度。
	主要媒体以省内优秀贡献为载体，积极宣传并推广，扩大了全省对外影响力和美誉度，为全省社会发展营造良好社会舆论氛围。
	4
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	产出时效
（5分）
	主要媒体对全省重大新闻宣传报道的及时性
	5
	及时开展对重大活动的宣传报道。
	19家主要媒体均能及时开展“两会”专项宣传报道、及时举办通气会、新闻发布会，对全省新闻采访和报道，产出时效高。
	5
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	合计
	39分

	效益
	社会效益
（15分）
	主要媒体宣传对扩大全省影响力的作用
	5
	海外矩阵对甘肃省形象的提升、主要媒体对发展改革成就的报道。
	主要媒体宣传对内宣传，在脸书（Facebook）、推特（Twitter）、照片墙（Instagram)平台上发布内容对外宣传，为全省经济社会发展营造良好社会舆论氛围，报道频率还需进一步提升。
	4
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	主要媒体新闻宣传关注度
	5
	围绕经济增速、保供稳价等经济热点开展报道宣传。
	主动进行宣传引导，及时发布权威信息，全面准备做好解读，回应社会关切和群众疑问。
	4
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	
	主要媒体新闻报道的社会反响
	5
	引发的反响
	对民生热点、突发事件、敏感案事件的舆论引导还需进一步加强。
	4
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	
	可持续
影响
	对持续扩大全省经济、社会影响力的作用
	5
	对扩大全省经济和社会影响力产生正向积极作用。
	内容特色尚未完全培育，多媒体、多层面、多终端立体报道网络构建还不足。
	4
	中共甘肃省委宣传部提供项目管理、资金管理文本资料
	核查项目管理文本资料

	合计
	16分

	满意度
	服务对象满意度
	人民群众对新闻媒体宣传满意度
	10
	用于反映人民群众对新闻媒体宣传满意度。
	年初绩效目标为≥85%，网信实际为85%。
	9.5
	问卷调查
	

	合计
	9.5分

	总分：92.84





[bookmark: _Toc105747466][bookmark: _Toc140242109]附件2：甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）满意度调查问卷
受访人：                        联系电话：                       受访人所在地：
	[bookmark: _Hlk135598623]序号
	内容
	满意度等级及评分
	得分

	1
	您对媒体发布新闻资讯的内容是否满意？
	非常满意
（17-20分）
	比较满意
（13-16分）
	一般
（9-12分）
	不太满意
（5-8分）
	很不满意
（0-4分）
	

	2
	您对媒体发布新闻资讯的质量是否满意？
	非常满意
（17-20分）
	比较满意
（13-16分）
	一般
（9-12分）
	不太满意
（5-8分）
	很不满意
（0-4分）
	

	3
	您对媒体发布新闻资讯的时效性是否满意？
	非常满意
（17-20分）
	比较满意
（13-16分）
	一般
（9-12分）
	不太满意
（5-8分）
	很不满意
（0-4分）
	

	4
	您对媒体发布新闻资讯的方式是否满意？
	非常满意
（17-20分）
	比较满意
（13-16分）
	一般
（9-12分）
	不太满意
（5-8分）
	很不满意
（0-4分）
	

	5
	您对媒体媒体开展的专项活动成效是否满意？
	非常满意
（17-20分）
	比较满意
（13-16分）
	一般
（9-12分）
	不太满意
（5-8分）
	很不满意
（0-4分）
	

	
	总    分
	





[bookmark: _Toc140242110]附件3：甘肃省2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）项目问题清单
	问题分类
	序号
	项目单位
	问题描述

	项目决策方面存在的问题
	1
	中共甘肃省委宣传部
	从绩效目标明确性来看：2022年度媒体新闻宣传经费（含甘肃省海外社交平台账号宣传专项经费）在绩效目标设定过程中，指标预期设定与实际项目执行有出入。

	资金管理方面存在的问题
	1
	
	评价中未发现问题

	项目组织实施存在的问题
	1
	
	评价中未发现问题

	项目产出方面存在的问题
	1
	
	评价中未发现问题

	项目效益方面存在的问题
	1
	中共甘肃省委宣传部
	1.报道频率还需进一步提升，特别要加大新闻策划力度，重点版面、重点时段、重点节目的新闻报道。
2.主要媒体新闻报道的社会反响还有待提升，对民生热点、突发事件、敏感案事件的舆论引导还需进一步加强。
3.主要媒体在“人无我有、人有我新、人新我优”的内容特色尚未完全培育，多媒体、多层面、多终端立体报道网络构建还不足。

	其他问题
	
	
	无

	备注



